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GruBwort:
Dr. Christian Ruck

m Anfang waren Aus-

stattung und Marketing
der Fair Handels Bewegung ja
eher in den Kinderschuhen.
Dies hat sich unglaublich ge-
wandelt und dafiir méchte ich
meine Anerkennung ausspre-
chen®, sagte Dr. Christian
Ruck, Vorsitzender der Ar-
beitsgruppe fiir Wirtschaftliche
Zusammenarbeit und Entwick-
lung der CDU/CSU-Bundes-
tagsgruppe, in seinem Gruf3-
wort zum Fair Handels Gipfel.
Wenn es um Entwicklungslan-
der gehe, habe der Entwick-
lungs-Ausschuf3 viele Ausein-
andersetzungen zu fiihren.
Ruck: ,,Ich habe es immer als
wohltuend empfunden, dass
von Threr Seite zum Thema
Entwicklungspolitik Riicken-
deckung kam*. Im Namen aller
Parteien sprach Ruck die ehr-
lich empfundene Wertschétz-
ung fiir die Arbeit aus.
In der bayerischen Staatsregier-
ung gebe es inzwischen einen
Beauftragten fiir entwicklungs-
politische Themen. Auch sei
Bildungsarbeit im Inland iiber-
aus wichtig.
Globalisierung sah Ruck als
»~etwas, von dem viele profi-
tieren, aber auch etwas, das
gefahrlich ist“. Deshalb sei es
ein hohes Ziel auch der Politik,
dass beim Fairen Handel Fort-
schritte erreicht werden. Am
Beispiel Zucker unterstrich
Ruck dennoch: ,,Ich unterstiitze
keine Politik, die unsere Bau-
ern d&rmer macht und die Zu-
ckerbarone in Brasilien rei-
cher. Wenn iiber ein Ende des
Protektionismus und iiber mehr
Handelsliberalisierung disku-
tiert werde, sei sein Standpunkt
klar: ,,Wir fordern dann auch
Landreformen®.
Als personlichen Beitrag zur
Stérkung des Fairen Handels
kiindigte Dr. Ruck an, Ge-
schenke an Géste seines runden
Geburtstages in diesem Jahr
ausschlieBlich aus dem
Weltladen zu beziehen.

fiir eine Zukunf{

mit menschlichem

Die Kraft des FairenHandels

Zur Eréffnung des Fair Handels Gipfels am 13. November 2004

Der Faire Handel ist ein
existenzieller Beitrag flir
einen nachhaltigen, weltweiten
Frieden®, sagte Augsburgs Um-
weltreferent Thomas Schaller
in seiner Eroffnungsrede zum
Fair Handels Gipfel. Der Haus-
herr begriifite es ausdriicklich,
diese Veranstaltung in Augs-
burg zu haben: Er sehe darin
einen Beitrag zur Unterstiitzung
der stddtischen Bemiithungen
um Fairen Handel und Agenda
21.

Am Beispiel des Augsburger
Rathauses zeigte er die poli-
tische Dimension, die der Faire
Handel besitzt: Das Rathaus sei
das groBte Renaissancegebiude
nordlich von Italien, so
Schaller. Die Renaissance war
auch die Zeit der ersten groflen
Handelsglobalisierung — und
Augsburg war das Zentrum

GruBBwort

dieser ersten Globalisierung.
Die Fugger haben damals die
Produktion von Handelsgiitern
verbunden mit weltweitem
Handel und dem Beginn des Fi-
nanzkapitalismus. ,,In kurzer
Zeit wurde die Stadt vollig zur
Renaissancestadt umgekrem-
pelt®, schilderte der Umwelt-
referent weiter.

Maoglich war dies, weil die Fug-
ger damals Kaiser und Kriege
finanzierten. Die Gegenwehr
sei damals sehr schwach ge-
wesen. Heute biete der Faire
Handel dazu eine Mdoglichkeit.
Schaller: ,,Sie wissen um die
Kraft dieser Bewegung und
dass sie ein gewisses Korrektiv
gegen die negativen Aus-
wirkungen der Globalisierung
sein kann®.

Bayerns Umweltminister Werner Schnappauf

Schreiben vom 20. Oktober 2004

,»Es ist absolut wichtig, unsere Biirgerinnen und Biirger fiir einen fairen,

nachhaltigen Konsum zu sensibilisieren und sie dazu zu gewinnen, sich

sowohl fiir fair gehandelte als auch regionale und 6kologisch angebaute

Produkte zu entscheiden. (...) Ein ganz besonderer Dank gilt Thnen und

Thren Mitstreitern aber heute schon fiir Thr groes Engagement und Ihre

Initiative (...)



Dr. Norbert Stamm bengB im Namendes Eine Welt Netzwerks Bayerne.V.

Der Faire Handel wachst- auchin Bayem

Ausziige aus der Ansprache von Dr. Norbert Stamm

eit 1999 gibt es das Eine

Welt Netzwerk Bayern
e.V., dem jetzt 42 Mitglieds-
gruppen angehdren — von
Aschaffenburg bis Passau, von
Bamberg und demnéchst Bay-
reuth bis Fiissen. Seit 2001
haben wir die Kampagne Fair
Handeln Bayern geplant und
seit 2003 lduft sie neben vielen
anderen Aktivititen des Eine
Welt Netzwerks.
An iiber 20 Orten haben bisher
Gruppen, Liden und Institu-
tionen die Ausstellung gezeigt,
haben Begleitaktionen gestar-
tet. Uber 25000 Flyer wurden
verteilt, iber 1000 Plakate in
vielen Orten aufgehéngt. An
der Aktion ,,Bayerns Christen
trinken fair beteiligten sich
mehr als 200 Pfarreien. In
vielen Kinos liefen wihrend
der Fairen Woche Kinospots
und Infotische.
Die Kampagne will neue Ziel-
gruppen fiir den Fairen Handel
in Bayern als Kunden ge-
winnen, will GenuB3qualitédt und
Gerechtigkeit verkniipfen, will
die Fair-Handels-Akteure in
Bayern unterstiitzen. Wir
danken den Forderern — vom
Bundesministerium fiir wirt-
schaftliche Zusammenarbeit
tiber den Kirchlichen Entwick-
lungsdienst der Evangelischen
Kirche und den Katholischen
Fonds bis zu gepa, dwp, ba-
nafair und Misereor, InWent,
Bayerisches Staatsministerium
fur Umwelt, Gesundheit und
Verbraucherschutz — um nur
einige zu nennen, fiir die fi-
nanzielle Ermoglichung. Be-
danken mochte ich mich auch

bei Astrid Engel, die jahrelang
hauptamtlich fiir die Kampagne
gearbeitet hat und zuletzt die
AG Jugend und die Arbeits-
gruppe Bio-Regional-Fair mit-
betreute; ebenso bei meiner
Vorstandskollegin Elisabeth
Kumi, die die Kampagne zu-
sammen mit dem damaligen
Vorstand Jiirgen Mai entwi-
ckelt und lange Zeit ehrenamt-
lich betreut hat.

Hintergrund

Fairer Handel - er steht fiir faire
Preise, langfristige Lieferver-
trage,Beratung bei Produkt-
entwicklung und Vermarktung;
er steht auch fiir entwicklungs-
politisches Engagement hier bei
uns, fiir eine gerechte Globa-
lisierung.

Der Faire Handel wichst, auch
in Bayern — derzeit gibt es 211
Weltldden in Bayern und eine
noch weit groBere Zahl an
kirchlichen und sonstigen Ak-
tionsgruppen (rund 600). Hin-
ter dem Fairen Handel stehen
viele, sehr viele ehrenamtliche
Aktive. Damit ist der Faire
Handel das entwicklungspoli-
tische Handlungsfeld in Bay-
ern, auch auf kommunaler
Ebene.

Fairer Handel trifft ein Grund-
bediirfnis: Bei der wichtigsten
Umwelt und Nachhaltigkeits-
befragung in Deutschland, der
Studie ,,Umweltbewusstsein®,
die alle zwei Jahre erhoben
wird, wurden in diesem Friih-
jahr wieder 2000 reprasentativ
ausgewdihlte Bundesbiirge-
rinnen und Bundesbiirger

befragt. Der Aussage ,,Es sollte
fairen Handel zwischen den rei-
chen Léndern der Erde und den
Entwicklungsldndern geben*
stimmten 43% voll und ganz
und 41% weitgehend zu —
macht 84%. Damit ist die Zu-
stimmung fiir einen fairen
Handel in den vergangenen
zwei Jahren sogar gewachsen.
Auch die Werte fiir das Trans-
fair-Siegel sind nicht schlecht:
Das Transfair-Siegel kannten
32% - und 50% davon gaben
an, beim Einkauf darauf zu ach-
ten.

Und noch ein theoretischer
Hammer: Auf die Frage ,,Inwie-
weit sind Sie personlich bereit,
fiir Produkte aus den Entwick-
lungslandern (z.B. Kaffee, Tee
u.4.) mehr Geld auszugeben,
wenn diese aus Fairem Handel
stammen, d.h. zu angemessenen
Preisen von dortigen Kleinpro-
duzenten gekauft werden? - da
antworteten 21% sehr bereit
und 49% eher bereit, 21% cher
nicht bereit und 9% nicht be-
reit. 70% der Befragten sind
also dazu bereit — sogar mehr
als zum Kauf umweltfreundli-
cher Produkte (63%).

Die Ergebnisse kurz zusam-
mengefasst: Der Faire Handel
ist glaubwiirdig, wird gewollt,
er muss unbedingt noch be-
kannter gemacht werden — ge-
nau unser Anliegen! (...)

Zuruck
indenAlitag

Noch hidngen wir bei einem bis
zwei Prozent z.B. im Kaffeebe-
reich — aber Aschaffenburg
zeigt, was moglich ist: Bis
sieben Prozent betrigt der An-
teil des Aschaffenburger Part-
nerkaffees. (...)

An uns liegt es, dieses Potenzi-
al zu aktivieren. Wie, das ist
eines der zentralen Themen
heute. Was kénnen die Kom-
munen tun, die Lander? Hier
bewegt sich was, in einzelnen
Leuchtturm-Kommunen wie
Miinchen oder gar auf Landes-
ebene wie in der Steiermark.

Warumdas Ganze?

Mehr als eine Million Familien
in iber 40 Landern profitieren
heute schon vom Fairen




Handel. Der Erl6s der kleinen
Kaffeebauern war 2003 im
Fairen Handel zeitweise zehnmal
so hoch wie sonst auf dem Welt-
markt, dank garantiertem
Mindespreis. Viele, viele weitere
Familien warten — der ghana-
ische Genossenschaftszusam-
menschluss Kuapa Kooko kann
bisher erst weniger als zehn Pro-
zent seiner Ernte fair vermarkten.
Wir miissen mehr Umsatz schaf-
fen!

Dies Stichwort gibt mir Gelegen-
heit, den Kreis zu schlieflen,
warum wir ja heute auch hier im
Augsburger Rathaus sind. Bei
der Umsatzerh6hung kénnen
auch die Kommunen helfen. Sie
sind Einkéaufer, sie sind Vorbild,
sie schaffen ein Klima, sie haben
Einfluss auf wirtschaftliche
Standortfaktoren. In Grof3britan-
nien gibt es hierzu neu die Initia-
tive ,,Fair Trade Towns* ww-

w.fairtrade.org.uk/towns. Um
Stadt des Fairen Handels zu

Umfrage:
Welchesist lhr
Lieblingsprodukt

aus FairemHandel?

z i
Lutz Neumann, epd:

.Kaffee ist das einzige Produkt,
das ich bisher probiert habe. Das
war Kaffee aus Tansania. Und da
sage ich auch OK — es ist immer-
hin das Ursprungsprodukt des
Fairen Handels.

werden, miissen fiinf Be-
dingungen erfiillt sein:

1. Der Stadt- und Gemeinde-
rat beschlie3t die Unter-
stiitzung des Fairen Handels
und stimmt fiir den Genuf}
von fair gehandeltem Kaffee
oder Tee auf seinen Treffen
und in seinen Biiros oder
Kantinen.

2. Mindestens zwei fair ge-
handelte Produkte sind in
den Geschiften der Kom-
mune leicht erhiltlich. Ge-
messen wird dies an der
Zahl der Verkaufsstellen: Ab
200.000 Einwohner wird
eine pro 10.000 verlangt — in
Augsburg wiren also 26 not-
wendig (bei Kommunen bis
10.000 Einwohner ist eine
pro 2.500 Einwohner ge-
fordert).

3. Auch lokale Unternehmen
nutzen Fair Handels Produk-

te.

4. Es wird Medienoffentlich-
keit fiir den Fairen Handel
hergestellt.

Beate Bakels und Angelika :

Husch, Fairkaufladen
Petershausen:

Unser Tipp ist das Mango-
Sirup fiir Mango-Lassi. Man
braucht nur Sirup, Joghurt und
Wasser — fertig. Lecker sind
auch die Biscotti, oder die
Schokolade und eigentlich
alles. Es ist interessant, immer
wieder was Neues auszu-
probieren.

5. Eine lokale Steuerungsgruppe
fiir den Fairen Handel, mit
Vertretern u.a. aus dem Stadtrat,
wird eingerichtet und arbeitet.

Augsburgs schottische Part-
nerstadt Inverness bewirbt sich
um den Titel — vielleicht kann
Augsburg hier nachziehen.
Vielleicht konnen auch andere
bayerische Stidte und Gemein-
den es ihren englischen Partner-
stddten nachtun — es gibt immer-
hin iiber 43 bayerisch-britische
Partnerschaften.

Zusammenfassend: Den Fairen
Handel bekannter machen und
den Umsatz steigern — dies sind
unsere Aufgaben. Hierzu soll die
Veranstaltung uns heute schlauer
machen. Uns allen eine gute Ver-
anstaltung - und Dank fiir Thr
Engagement.

Gabriele Sellmer,
Weltladen Augsburg:

Ich mag gerne die Mango-Sifte,
Kaffee oder Gewiirze. Es ist
schwierig, da ein Lieblings-
produkt zu nennen. Selbst kaufe
ich fast alles moglichst aus Fairem
Handel ein.

Alexander Fonari, Eine Welt
Netzwerk Bayerne.V.

Mein Lieblingsprodukt sind die
Gummibarchen, und die teile ich
am liebsten mit meinen Kindern.
Leider bekomme ich dann aber
meistens nur wenig davon ab....



Forum A:

Kundenmit Vorbildcharakter

Landes- und Kommunalpolitik kdnnen den Fairen Handel férdern.

ie Initiative in der Steier-

mark ist erst zwei Jahren
alt. Doch was Mag. Gabriele
Grundnig vom Welthaus Graz
nun berichtete, klang nach einer
Erfolgsgeschichte. Der steier-
ische Landtag unterstiitzt und
fordert offiziell den Fairen
Handel.
Die Vorgeschichte: Im Jahr
2002, nach dem Gipfel in Johan-
nesburg, taten sich in der Steier-
mark einige Aktive zu Aktions-
gruppen zusammen. Als Thema
nahmen sich die Akteure den
Fairen Handel und die Ernéhr-
ungssicherung vor. ,,.Die ganze
entwicklungspolitische Szene hat
sich hinter dieses Thema ge-
stellt™, berichtete Gabriele
Grundnig beim Fair Handels
Gipfel in Augsburg. Aus dieser
Gruppe kam dann der Wunsch,
das Thema auch in die Landes-
politik hinein zu tragen. Es gab
eine EntschlieBung des steier-
ischen Landtags, aber, so Grun-
dnig. ,,sie war zu schwammig, es
ist nichts Konkretes passiert®.
Also wurde die Gruppe beim
Entwicklungspolitischen Beirat
des Landes Steiermark vorstellig.
Dort seien dann gleich Forder-
ungen formuliert worden. Da-
runter diese:
* Mindestens 25 Prozent der

Produkte, die das Land

Mag. Gabriele Grundnig (Welthaus raz
burg) beim Forumkommunale Beschaffung.

)

einkauft, sollen aus
Fairem Handel stammen.
» Dieser Kurs sollte auch
berichtet und sichtbar
gemacht werden.
Wie Gabriele Grundnig wei-
ter erlduterte, wurde an-
schlieend eine Enquete-
Kommission gegriindet, die
das Thema Fairer Handel
verfolgte. Aus der Arbeit
dieser Kommission ergab
sich schlielich im Landtag
der Beschluss Nr. 607: ,,Die
steiermarkische Landesre-
gierung wird aufgefordert,
das offentliche Beschaf-
fungswesen am Prinzip des
Fairen Handels zu orien-
tieren®.
In diesem Beschluss sind
ganz konkrete Aktivititen
festgehalten und die weite-
ren Schritte dargelegt. Eine
Arbeitsgruppe erhob den
Bedarf und fand — iiberra-
schenderweise — heraus,
dass eine Umstellung auf
fair gehandelte Produkte nur
rund 6300 Euro jahrlich
mehr kosten wiirde.
Im Oktober 2003 stimmte
der Landtag der Steiermark
dann einem EntschlieBungs-
antrag zu, der unter anderem
enthielt, dass die Mitarbeiter
und Mitarbeiterinnen iiber
interne Medien informiert

und Thomas Schaller (Stadt Augs-

Kommunen kaufen fair — Kommunales Beschaffungswesen

werden sollen. AuBlerdem soll
jéhrlich ein ,,Fair Trade Tag"
stattfinden, die Offentlichkeit
soll auf dem Laufenden gehalten
und das Projekt evaluiert
werden. Grundnig: ,,Es ist wich-
tig, dass die 6ffentliche Hand
Verantwortung tibernimmt fiir
gerechten Handel®.

Dennoch, so Grundnig, habe es
auch Stolpersteine gegeben:
Einerseits dauerte der Prozess
relativ lange, dann gab es einen
Wechsel in der Zusténdigkeit hin
zum Wirtschaftslandesrat, was
ebenfalls zu Verzogerungen
fiihrte. Wichtig sei auBlerdem die
Zusammenarbeit mit den Beam-
tinnen und Beamten. Die Per-
spektiven fiir den Fairen Handel
in der Steiermark sind jedenfalls
gut. Grundnig: ,,Das Land unter-
stiitzt nun auch entsprechende
Projekte in den Gemeinden.*

Beispiel Miinchen

»Made by Kinderhand — Miin-
chen gegen ausbeuterische Kin-
derarbeit”, so der Titel einer
weiteren beispielhaften Aktion.
Heinz Schulze, Koordinator fiir
Agenda 21 — Eine Welt Stadt
Miinchen und ehrenamtlich im
Vorstand des Nord Siid Forum
Miinchen e. V., stellte die Ini-
tiative vor. Ziel der Anfang 2002
begonnenen Kampagne ist nicht
nur, auf das Problem ausbeuter-
ischer Kinderarbeit hinzuweisen,
sondern konkrete Alternativen
aufzuzeigen. Denn weltweit ar-
beiten rund 250 Millionen Kin-
der, fast die Hélfte von ihnen den
ganzen Tag. Sie arbeiten in
Orangen- oder Kaffee-Plantagen,
stellen Spielzeug her, kniipfen
Teppiche oder ndhen Kleidung.
Viele dieser Kinder haben keine
andere Wahl, sind auf sich allei-
ne gestellt oder miissen zum Un-
terhalt der Familie beitragen.
Unter ausbeuterischer Kinder-
arbeit versteht man alle Formen
der Sklaverei, Prostitution, die
Heranziehung zu unerlaubten
Tatigkeiten und Arbeiten, die fiir
die Gesundheit, die Sicherheit
oder die Sittlichkeit von Kindern
schidlich sind.

Ein grofer Erfolg der Initiative,
so Heinz Schulze, ist der Be-
schluss des Miinchner Stadtrates
vom Juli 2002: Die Stadt Miin-
chen kauft keine Produkte aus




ausbeuterischer Kinderarbeit.
Bei Ausschreibungen werden nur
noch solche Produkte beriick-
sichtigt, die ohne ausbeuterische
Kinderarbeit hergestellt werden
oder deren Produzenten und
Héndler sich aktiv fiir einen
Ausstieg aus der Kinderarbeit
einsetzen.

Der Beschluss der Stadt Miin-
chen hat zwar Aufmerksamkeit
erregt, auf Landesebene hatte er
aber bislang keine Konsequen-
zen: Ein entsprechender Antrag
der Griinen wurde im Landtag
abgelehnt. Andere Stadte folgten
aber dem guten Beispiel: Da-
runter Konstanz, Miinster oder
Bonn. Schulze: ,,In vielen ande-
ren Kommunen sind Diskussio-
nen in Gang gekommen*. Eine
Hemmschwelle sei allerdings die
Frage gewesen, ob die Stadt
iiberhaupt solche ethischen Kri-
terien ansetzen darf. Thomas
Schaller, Umweltreferent der
Stadt Augsburg und Moderator
des Forums I, formulierte: ,,Sol-
che ethischen Kriterien sind bis-
her am Rande legal“. Die Stadt
laufe Gefahr, dass ein Beschluss
zur Vergabe angefochten werde.
Allerdings seien schon jetzt 6ko-
logische Kriterein zu den rein
wirtschaftlichen Kriterien der
Vergaberichtlinien dazu gekom-
men. Schaller empfahl, die Kri-
terien immer bereits in die Aus-
schreibung mit aufzunehmen.
Ein wichtiger Punkt in Miinchen
war nach Ansicht von Heinz
Schulze die Verdnderung in den
Kopfen: ,,Die Mitarbeiter mus-
sten lernen, nicht immer einfach
das Billigste auszuwédhlen®.

Forum A:
Kommunales Beschaffungs-
wesen

Gabi Grundnig,

Welthaus Graz /Steiermark
Thomas Schaller,
Umweltreferent Stadt Augsburg
(Moderation)

Heinz Schulze,
Nord-Sid-Forum Miinchen /
Agenda Koordination Eine Welt;
Stadt Mlinchen,

Links:
www.nordsuedforum.de/kinder-
arbeit

www.welthaus.at

Forum B:

Fairer Handel im kirchlichen Raum

Nochviel zutun

Kirchen sind Vorreiter des Fairen Handels, kénnten aber
selbst noch mehr Produkte einsetzen.

: - ; T— | :
Klaus Veeh (Wiirzburg) und Gisela Voltz (KEDNUrnberg) berichteten tiber

airer Handel ist im

kirchlichen Raum grof3
geworden. Die Idee des
Fairen Handels, ihre Tréger
und Akteure, standen den
Kirchen oft zumindest nahe.
Im zweiten Forum des Vor-
mittags schilderten Gisela
Voltz vom Kirchlichen Ent-
wicklungsdienst der Evan-
gelisch-Lutherischen Kirche
in Bayern und Klaus Veeh
von der Wiirzburger Didze-
sanstelle Mission Entwick-
lung Frieden diese Zusam-
menhédnge.
Ein wichtiger Meilenstein
fiir den Fairen Handel war
die Regensburger Synode
der Evangelischen Landes-
kirche in Bayern im Jahr
1995: ,,Weltweite Verant-
wortung — im Dialog mit den
Partnerkirchen®. Diese Sy-
node, so erlduterte Gisela
Voltz, forderte Kirchenvor-
stinde, Kirchengemeinden,
Leitungen kirchlicher
Dienststellen, Einrichtungen,
Tagungshiuser, Werke und
Verbinde auf, die Verwen-
dung fair gehandelter Waren
zu fordern. Auflerdem soll-
ten die Stellen beim Einkauf
auf sozial- und umweltver-
tragliche Produktion achten
(gleichrangiger Aspekt ne-
ben Wirtschaftlichkeit und
Sparsamkeit) und in diesem
Sinne Zeichen setzen.

Fairen Handel im kirchlichen Raum.

Fiir die evangelische Kirche hat
der Kirchliche Entwicklungs-
dienst im Jahr 2001 eine Um-
frage unter 537 Einrichtungen
gemacht und dabei Bekannt-
heitsgrad und Nutzung von Pro-
dukten aus Fairem Handel erho-
ben. Die gute Nachricht zuerst:
In kirchlichen Einrichtungen ist
das Prinzip des Fairen Handels
iiberdurchschnittlich bekannt.
Auf immerhin 92 Prozent der
zuriickgesandten Fragebogen
war diese Frage mit ,,Ja*“ beant-
wortet. In der Zusammenfassung
des Berichts heisst es: ,, Auf
Grund unserer Datenerhebung
kénnen wir feststellen, dass der
Faire Handel in den Einrich-
tungen der Kirche zum grofien
Teil bekannt ist, seine Produkte
aber nur teilweise oder selten
verwendet werden.

Die Umfrage ergab, dass vor
allem Jugendliche und Institutio-
nen der Jugendarbeit Produkte
aus Fairem Handel bevorzugen
(38 Prozent).

Im Bericht heisst es weiter:
,,»Dennoch kauft immer noch die
tiberwiegende Anzahl von
Einrichtungen faire Produkte
selten oder nie. Diese Haltung
wird mit den héheren Kosten der
fair gehandelten Produkte be-
griindet. Trotzdem haben ein-
zelne Institutionen Wege gefun-
den, den Fairen Handel deutlich
zu unterstiitzen. Hier sei ins-
besondere der Bereich der
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Jugendarbeit genannt, der
sicherlich nicht mit iiberhéhten
Budgets gesegnet ist. Es darf
hinfragt werden, ob nicht das
Kostenargument letztlich als
eine Frage der Prioritdten-
setzung interpretiert werden
sollte.

Wie Gisela Voltz ausfiihrte,
lassen viele Antworten auflerdem
auf einen Mangel an Information
schlieBen. Ganz ausdriicklich
wiinschten einige Gruppen auch
mehr Information.

Aus dieser Umfrage zieht der
KED den Schluss: ,, Festzuhalten
bleibt, dass die Empfehlungen
der Synode von Regensburg von
1995 noch nicht umgesetzt wor-
den sind. Die Synode mit ihren
Einrichtungen moge geeignete
Wege finden auf die Umsetzung
dieser Empfehlungen hin zu
wirken.

Eine dhnliche Umfrage wurde in
der Erzdiozese Bamberg auf ka-
tholischer Seite erhoben. Per Te-
lefon befragte Andreas Schnei-
der, Mitarbeiter des Weltladens
Fiirth, 380 Pfarrgemeinden, 50
Biiros und kirchliche Einrich-
tungen und 15 Bildungshiuser.
Nicht enthalten waren Einrich-
tungen der Caritas, sowie
Kléster und Orden. Das Ergebnis
dhnelt in etwa dem der KED-
Umfrage. Keine andere Organi-
sation ist in Sachen Fairer Han-
del so aktiv wie Kirche (Eine
Welt Laden, Aktionsgruppen etc.
sind hauptsdchlich im kirch-
lichen Raum angesiedelt): In
70% aller Dekanate — ob evan-
gelisch oder katholisch - werden
fair gehandelte Produkte ver-
kautft.

50% der Einrichtungen und
Bildungshéuser, und 40% der
Pfarreien verwenden fair gehan-
delten Kaffee (ab und zu, teils
teils)

Nur 20% der Befragten
verwenden regelmifig/ aus-
schlieBlich Fair-Kaffee.

Als Argumente, warum keine
Produkte aus Fairem Handel
gekauft werden, stehen auch hier
der Preis, der Geschmack und
ein Mangel an Information auf
den vorderen Plitzen.

Im Schlussbericht des KED heif3t
es als Fazit: ,, Der Faire Handel
ist den Kinderschuhen entwach-
sen und sollte auf einer immer
breiteren gesellschafilichen

Basis agieren. Er darf nicht
in einer Nische verharren.
Der Faire Handel bietet
auch heute noch die Mog-
lichkeit, das christliche
Motiv des geschwisterlichen
Teilens wie auch entwick-
lungspolitische Uberzeu-
gungen konkret im tdglichen
Leben umzusetzen. (...) Eine
verstirkte Umsetzung der
Beschliisse von Regensburg
muss jetzt erfolgen.

In der anschlieBenden Dis-
kussion stand die Frage im
Mittelpunkt, wie auch und
gerade in kirchlichen Ein-
richtungen der Faire Handel
stirker verbreitet werden
kann. Eine Zuhorerin: ,,Man
kauft schlielich mehr als
nur Kaffee — wir miissen
lernen, die Argumente
auszuhebeln®.

Forum B: Fairer Handel im
kirchlichen Raum

Gisela Voltz, Kirchlicher
Entwicklungsdienst der
Evangelisch-Lutherischen
Kirche in Bayern, Nurnberg;
Referentin fir entwicklungs-
bezogene Bildungs- und Of-
fentlichkeitsarbeit.

Klaus Veeh, Di6zesanstelle
Mission Entwicklung Frie-
den, Wirzburg und Wirz-
burger Partnerkaffee e.V.

Links:
www.wuerzburg.de/partner-
kaffee

www.ked-bayern.de

Stichwort:

EineWelt
inderKiste

Entwicklungspolitische
Aktionskisten

Der Kirchliche Entwick-
lungsdienst stellt verschie-
dene Aktionskisten zur
Ausleihe zur Verfiigung.
Themen wie Orangensaft,
Brasilien, Kaffee, Kakao &
Schokolade oder Fuf3ball
beleuchten anschaulich
Aspekte des Globalen Ler-
nens. Die Kisten werden

gegen eine Leihgebiihr und
Kaution abgegeben. Mehr
Informationen direkt beim
KED,

Pirckheimer Str. 4

90408 Niirnberg

Tel.: 0911/ 366 72 -0
Mail: info@ked-bayern.de
www.ked-bayern.de

Foto: Transfair

Stichwort:

Wiirzburger
Partnerkaffeee.V.

Die neun Mitglieder des 1998
gegriindeten Vereins ,,Wiirz-
burger Partnerkaffee e.V.“ haben
alle gute Beziehungen nach
Tansania, dem Herkunftsland des
Partnerkaffees. Die Stadt Wiirz-
burg, das Evangelische Dekanat,
die Didzese, die Missionsbene-
diktiner aus Miinsterschwarzach,
das Missionsérztliche Institut
Wiirzburg, der Afrikaclub e.V.,
die Initiative Eine Welt e.V., der
Caritasverband der Didzese
Wiirzburg und das Deutsche
Aussitzigenhilfswerk.

Der Preis fiir den Partnerkaffee
enthélt einen Solidarbeitrag fiir
die Projekte des Vereins in
Tansania.

Kontakt:

Wiirzburger Partnerkaffee e.V.
Kiirschnerhof 2

97070 Wiirzburg

Tel.: 0931/38 66 51 23

Mail: mef@bistum-wuerzburg.de



Forum C:

Professionalisierungskonzepte fir Weltladen

Pround contra Weltladenim neuen Gewand

Fair Handels Gipfel Bayern

Das Konzept des Weltladen-Dachverbandes zur Professionalisierung wurde stark diskutiert.

D er Weltladen-Dachverband
stellt inzwischen ein ganzes
Paket zur Verfiigung. Zum
Konzept ,,Weltladen 2006
gehoren eine Standortanalyse mit
der Ermittlung wirtschaftlicher
Kennzahlen des Ladens, ein
Laden-Gestaltungs-Konzept,
Werbe- und Promotion-
Materialien, ein EDV-Programm
speziell fiir Weltliden und die
Maglichkeit, einen eigenen
Internetauftritt zu gestalten.
Beim Fair Handels Gipfel stellte
Steffi Leichner das Professio-
nalisierungskonzept des Dach-
verbandes vor.

Ein Bestandteil des neuen Kon-
zepts ist die Image-Kampagne
,anders als andere®. Im Rahmen
dieser Kampagne wird immer ein
Motiv fiir einen bestimmten Zeit-
raum gezeigt. Noch bis Weih-
nachten ist es das Motiv , fair-
zaubert* aktuell, anschliefend
folgt ,,fairw6hnt* bis Marz 2005.
Die Kundenzeitschrift ,, Welt und
Laden® soll mit Schwerpunkt-
themen, Kinderseite, Produkt-
vorstellungen oder Reiseinfo das
Interesse der Kundinnen und
Kunden wecken.

Genau auf die Bediirfnisse der
Weltldden abgestimmt ist auBBer-
dem die Software mit Kassen-
system, Warenwirtschaftssystem
und Produktinformationen aus
dem Programm ,,Weltladen
2006, Dieses Programm wurde
fiir Weltladen in Osterreich
entwickelt; es enthilt unter
anderem die Sortimente von
gepa, el puente oder dwp bereits

integriert, so dass sich die
Laden hier Zeit sparen.
AuBerdem konnen eigene
Eingaben fiir weitere Waren
oder Sonderaktionen ge-
macht werden. Die Software
kann zudem auch Infor-
mationen zu Produkten aus-
drucken.

Die Kosten fiir die Software
bezifferte Streffi Leichner
auf 113 Euro pro Monat,
erhiltlich nur fiir Mitglieds-
laden des Dachverbandes.
Das Programm werde sozu-
sagen geleast, erlduterte
Leichner: Wer das gesamte
Programm ,,Weltladen
2006 umsetzen mochte, den
kostet die Software statt 113
Euro nur 75 Euro.
Uberhaupt die Finanzen:
Das gesamte Paket ,,Welt-
laden 2006 soll weitere
1200 Euro fiir zwei Jahre
kosten — also 50 Euro pro
Monat. Fiir dieses Geld be-
kommt der Laden neben den
genannten Punkten Evalu-
ation und drei Beratungs-
gespriache im Abstand von
etwa sechs Monaten.

Steffi Lindner zitierte den
Marketing-Chef einer gro-
Ben Firma: ,,Jm Grunde
genommen wollen wir, dass
die Kunden den Laden als
Ort der Begegnung nutzen.
Ein Ort, wo die Leute etwas
erleben oder Kultur ver-
mittelt bekommen und sich
eine Weile aufhalten. Das ist
nicht nur der Ort zum Ein-
kaufen, es ist ein Ort zum
Leben.*

Gegenstimme
Thomas George vom Eine
Welt Netzwerk Thiiringen
e.V. meldete Bedenken ge-
gen das Konzept an. ,,Zum
einen kostet das Gesamt-
programm wesentlich mehr
und bringt enorme Investi-
tionen mit sich, zum anderen
versuchen wir kleine, finan-
zierbare Losungen zu fin-
den.” Als Berater stelle er
das Dachverbands-Konzept

-

neben anderen Konzepten
gleichberechtigt vor. ,,Viele
Léaden haben sich in jahrelanger
Arbeit eine eigene Identitét
geschaffen, die lokal auch
passend ist“, so George weiter.
In seinen Augen ist das Konzept
eine Art verstecktes Franchise.

Die Probleme in Thiiringen seien
auerdem groB. George: ,,Wie
mache ich einem Heer von
Arbeitslosen klar, dass sie
Menschen in Entwicklungslin-
dern helfen sollen?* Aus seiner
Sicht sind Aktionen wie die
Image-Kampagne verfriiht: ,,Es
sind klasse Plakate, die fantas-
tisch in Supermaérkte passen —
aber die Weltldden dafiir sehe
ich nicht, so George.

In der anschlieBenden Diskus-
sion wurde das Konzept des
Dachverbandes engagiert dis-
kutiert. Karin Dressel vom
Fairhandelshaus Bayern: ,,Wir
empfehlen die Corporate-
Design-Linie. Die neue Gestal-
tung ist in unseren Augen sehr
hilfreich*. Es gab Lob beispiels-
weise flir die tibersichtlichen
Plakate und das Gestaltungs-
Konzept. Eine Zuhorerin sagte:
»lch finde es gut, dass wir vom
Miisli-Image wegkommen®. Es
gab mittlere Stimmen, die das
neue Konzept gut fanden, aber
sich nicht verpflichten lassen
wollten, es genau so umzusetzen.
Andere wiederum lehnten eine
einheitliche Erscheinung der
Weltldaden ab: ,,Ich genief3e es
total, dass jeder Weltladen an-
ders aussieht*, erkléarte Josef



Fair Handels Gipfel Bayern

Meir vom Weltladen in Traun-
reuth. Ein Vertreter des Welt-
ladens in Landshut sah auch die
Gefahr, dass die Informationen
auf der Strecke bleiben: ,,Die
Leute sind 'fairzaubert', aber
wissen nicht mehr, warum®.

fair

Thomas George vom Eine Welt
Netzwerk Thiiringen fand die
Linie des ,,Corporate Design®
(CD) sehr schon - ,,aber wir ha-
ben die Zielgruppe dafiir nicht™.
Zielgruppe sind in seinen Augen
qualitidtsbewulte, Ich-bezogene
Kaéuferschichten. ,,Denen ist es
egal, was die Bauern dafiir be-
kommen. Wichtig ist nur die
Qualitdt.
Das Thema Professionalisierung
der Weltldiden und Angebot des
Weltladen-Dachverbandes soll
nun beim nédchsten Runden
Tisch Fairer Handel des Eine
Welt Netzwerks Bayern bespro-
chen werden. Der Runde Tisch
findet sattt am 31. Januar 2005
in Augsburg. Informationen gibt
es auch auf der Internetseite des
Eine Welt Netzwerks Bayern.

Forum C: Professio-
nalisierungskonzepte fiir Welt-
laden

Steffi Leichner,

Weltladen Dachverband
Thomas George,

Eine Welt Netzwerk Thuringen,
Gruppenberater.

Links:
www.weltladen.de

www.eineweltnetzbayern.de

Forum D:

Die ,,biofaire Jausn*

GenieBenund Erleben

Das Welthaus in Linz bringt Fairen Handel nach Hause

ie Idee ist ganz ein-

fach: Als GastgeberIn
lddt man Freundinnen und
Freunde, Kolleginnen und
Kollegen, Nachbarn, Be-
kannte und Verwandte zu
einem Friihstiick oder einer
Jause ein. Gemeisanm wird
dann gespeist, geplaudert
und getrunken — natiirlich
mit Produkten aus fairem
Handel und aus biologischer
Landwirtschaft. Das Projekt
des Welthauses Linz setzt
auf Kommunikation im ver-
trauten Kreis: Eine Referen-
tin kauft alle notwendigen
Produkte ein und informiert
in lockerer Runde iiber die
Hintergriinde von fair und
bio.

Beim Fair Handels Gipfel
zeigte die Erndhrungswis-
senschaftlerin Barbara
Gamperl vom Welthaus Linz
ganz konkret, wie eine sol-
che Jause ablaufen kann:
Am lecker gedeckten Tisch
safen sich die Teilnehmer-
innen und Teilnehmer ge-
geniiber. Zum Einstieg hatte
Barbara Gamperl ein Bio-
Faires Quiz vorbereitet — mit
kniffligen Fragen nach Roh-
kaffee-Preisen, nach Kenn-
zeichnungen oder Merkma-
len des Biolandbaus. Dazu
ein Schokoladen-Test und
die Suche nach Geschiften
in der Umgebung, die fair
gehandelte oder biologische
Produkte anbieten. In
lockerer Runde konnten
dann die Produkte probiert
und Hintergriinde diskutiert
werden.

-9.

Das Projekt der Bio-Fairen Friih-
stiicke und Jausn des Welthauses
in Linz fithrte wahrend der Pilot-
phase von 2002 bis August 2004
insgesamt 185 Veranstaltungen
durch. Erreicht wurden insge-
samt rund 2100 Teilnehmerinnen
und Teilnehmer. Als ehrgeiziges
Ziel haben sich die Organisator-
Innen bis Ende 2006 insgesamt
500 biofaire Friihstiicke in Ober-
Osterreich vorgenommen. "Wir
mochten rund 5000 Personen
erreichen, so Barbara Gamperl.
Ein solches Friihstiick dauert in
der Regel zwischen eineinhalb
und zwei Stunden. Die Giste
bezahlen pro Friihstiick finf
Euro, und die GastgeberIn
braucht sich eigentlich nur um
die Einladung und das Geschirr
zu kiimmern.

"Zielgruppe sind
yMenschen, die eher
@Anoch wenig vom
": fairen Handel
wissen", erklérte

\ ' ~ die Fachfrau.
|

™ Mit der biofairen

i

gJause oder einem

Gerechtigkeit zu
erbinden.

Forum D: Die ,,biofaire Jausn“

Barbara Gamperl, Erndhrungs-
wissenschaftlerin, Welthaus Linz

Links:
linz.welthaus.at

Kontakt:

Welthaus der Diézese Linz
Kapuzinerstr. 84

4020 Linz

Osterreich

Mail:
markus.goeschlberger@welt-
haus.at



Forum: Ideenborse

Weltladen Wiirzburg:

Neuesaus
der Galerie

D er Weltladen in Wiirzburg
verbindet in seiner Galerie
Information und Attraktion,
Interessantes und Sehenswertes.
Michael R6hm, Bildungsreferent
beim Weltladen Wiirzburg,
stellte die Idee vor. So habe man
beispielsweise mit einer Ausstel-
lung tiber hochwertige Keramik
aus Peru neue Zielgruppen ge-
winnen konnen.

Gut angenommen werde auch die
Kombination aus Ausstellung
und Information: Das Thema
Guatemala oder die umfang-
reiche Ausstellung ,,Afrika-
nissimo* iiber Literatur in Afri-
ka seien gut besucht worden. Mit
der Galerie gewinnt der Welt-
laden auBBerdem neue Koope-
rationspartner: Eine Ausstellung
zum Thema Reis konnte zum
Beispiel gemeinsam mit dem
Volkerkundemuseum gestaltet
werden.

Ein dritter Bereich sind die
Galerieausstellungen, bei der die
Ausstellungsstiicke am Ende
auch verkauft werden. Solche
,.klassischen Kunstausstel-
lungen® gab es zum Beispiel zu
Flughafenkunst aus Tansania
oder afrikanischen Masken.
Rohm: ,,Die Galerie hat inzwi-
schen viele Freunde gefunden —
eine Frau kommt sogar jedes
Mal eigens aus Lorrach, um die
Vernissagen zu besuchen®.

Fair Play — Fair Life |

Rundumden Ball

it der Kampagne ,,Fair

Play — Fair Life sollen
vor allem junge Menschen
angesprochen werden, fiir die der
Faire Handel bisher noch ein
Buch mit sieben Siegeln war. Im
Mittelpunkt steht der Ball aus
Fairem Handel. Anlésslich der
FuBlball-Weltmeisterschaft 2006
in Deutschland ist der Ball fiir
viele ein Thema.
Annette S. Jung, Projektkoordi-
natorin von ,,Fair Play — Fair
Life* berichtete von dem Projekt

in Nordrhein-Westfalen.
,,Wir miissen den Leuten
den Ball in die Hand ge-
ben®, schildert sie die Erfah-
rungen. Inzwischen wurde
ein Ball entwickelt, den
Vereine und Organisationen
auch mit dem eigenen Logo
bedrucken konnen. Jung:
,,Ein Ball wird im Verein in
etwa drei Monaten verschlis-
sen —und es gibt in Nord-
rhein-Westfalen allein 7000
Vereine.*

Neben dem Ball selbst hélt
die Kampagne auch Infor-
mations- und Bildungsma-
terialien sowie eine Praxis-
mappe bereit. Aulerdem
kann ein FuBlballkoffer aus-
gelichen oder ein Theater-
stiick gebucht werden.

Internet:
www.fairplay-fairlife.de

Fair Play — Fair Life Il
Theateram Ball

Die Geschichte handelt
von Nico, dem Ful3-
ballstar der Schulmann-
schaft, und Hira, einer Klas-
senkameradin indischer Ab-
stammung. Als sich ein
Sportartikelhersteller als
Sponsor in der Schule enga-
gieren will, reagiert Hieras
Mutter sehr merkwiirdig.
Hira will herausfinden, was
dahinter steckt und begibt
sich auf eine abenteuerliche
Reise durch das Internet, die
auf der Spur
des Konzerns
auch zu ihren
eigenen Wur-
zeln nach
Indien fiihrt.
Das Stiick rund um Marken-
klamotten und Globalisier-
ung, um Menschenwiirde
und Weltwirtschaft ist eine
Produktion des Diisseldorfer
Schauspielhauses. Sie wird
sowohl auf der groen
Biihne des Kinder- und
Jugendtheaters zu sehen sein
als auch in einer mobilen
Fassung zwischen Juni 2005

und Juni 2006 durch die Lande
reisen. Das Stiick mit dem Titel
,,Der Ball ist rund* stammt von
Thomas Ahrens und richtet sich
an junge Menschen ab 10 Jahre.

Mehr Infos:

Fair Play -Fair Life
Overwegstr. 31

44625 Herne

Tel.: 02323/ 99 49 754

Mail: info @fairplay-fairlife.de

Welthaus Graz

Wir haben
den Hungersatt

Weltweit leiden 842 Millionen
Menschen an Hunger und
Untererndhrung. Dabei gébe es
geniigend Nahrungsmittel, um
jeden Menschen ausreichend zu
erndhren. Die Kampagne ,,Wir
haben den Hunger satt™ der
Welthiuser in Osterreich, des
Eine Welt Netzwerks Bayern
und der Deutschen Welthunger-
hilfe will iiber Erndhrungssicher-
heit informieren. In der jetzigen
Phase bis zum Einsendeschluss
am 31. Oktober 2005 sind Enga-
gierte und Interessierte aufge-
rufen, ihr Kunstwerk, Objekt,
Bild, Film- oder Tonwerk zum
Wettbewerb einzusenden. Aus
allen Einsendungen wird dann
eine Jury einzelne Arbeiten
auswihlen. Sie werden in eine
Wanderausstellung integriert, die
ab 2006 auf Reisen geht —und in
Bayern im Herbst 2006 drei
Wochen lang zu besichtigen sein
wird. Der Wettbewerb ist in drei
Altersgruppen ausgeschrieben:
Kinder (9 — 13 Jahre),
Jugendliche (bis 19 Jahre) und
Erwachsene. Teilnehmen kann
im Grunde jede/r der oder die
eine gute Idee zum Thema
Hunger und Erndhrung hat. Die
Welthiuser in Osterreich bieten
zur Information umfangreiche
Materialpakete, Workshops,
kulinarische Weltreisen, Biofaire
U-Bahn- und Bustouren,
Vermittlung von Gésten aus
Asien, Afrika und Lateinamerika
oder Unterstiitzung und Beratung
bei der Projekt-Planung.

Mehr Info:
www.welthaus.at



Abschlussrunde: Verkniipfung Bio / Fair / Regional

Milchzum Kaffee

Die junge Zusammenarbeit zwischen Fairem Handel und
Regionalen Produkten ist zukunftsweisend.

Eine der wichtigsten Auf-
gaben ist die Information fiir
die Verbraucher*, beschrieb Ma-
rianne Wagner vom Verein ,,Un-
ser Land* eine der Zielsetzun-
gen. Gemeinsam mit Gruppen
aus dem Umfeld des Fairen
Handels gab es zum Beispiel
eine groB3e Veranstaltung am
Erntedanksonntag auf dem Mari-
enplatz in Miinchen. Dabei ist
die Zusammenarbeit noch relativ
jung: Innerhalb der Kampagne
,.Fair Handeln Bayern“ hat sich
eine Arbeitsgruppe mit der Ver-
kniipfung Bio/ Fair/ Regional ge-
bildet. Hier wurden erste Schritte
unternommen, die Standpunkte
der einzelnen Richtungen gegen-
seitig auszutauschen und iiber
Maoglichkeiten fur die Zukunft
nachzudenken. Die Diskussion
zu diesem Thema ist erst am Be-
ginn, wird aber fiir die Zukunft
des fairen Handels grof3e Bedeu-
tung haben.

Der Verein ,,Unser Land* bietet

Tiadutn ot o e W e

T~ :
rund 40 Produkte aus der Region
in und um Miinchen an. ,,Wir
konzentrieren uns auf Grundnah-
rungsmittel®, so Marianne Wag-
ner. Gemeinsame Basis der Zu-
sammenarbeit mit Gruppen des
Fairen Handels ist das Ziel, die
Lebensgrundlagen zu erhalten.
Karin Dressel vom FAIR
Handeslhaus Bayern ergénzte:
,,Die gemeinsame Schnittmenge
ist der bewuBte, kritische Ver-
braucher: Kaffee gibt es nicht
aus der Region, also soll er aus
fairem Handel sein.“Auch sie be-
wertete die gemeinsame Offent-
lichkeitsarbeit wie bei der Veran-
staltung auf dem Marienplatz als
sehr positiv.

Und Maéglichkeiten oder
Ideen fiir Projekte gibt es
viele: Beim Projekt ,,Briicke
zwischen Dachauer Land
und Bethlehem in Paléstina‘“
werden zum Beispiel aus
Mehl der Region Fladen ge-
backen, die dann zu Gunsten
einer Schulpartnerschaft ver-
kauft werden. Norbert
Stamm, einer der Vorstinde
des Eine Welt Netzwerks
Bayern, fragte nach, wie der
regionale Handel den Kaffee
aus Fairem Handel stirken
konnte. Marianne Wagner:
»Dazu wiirde eine Idee ge-
horen — aber nur einfach das
Logo aufzudrucken halte ich
nicht fiir gut.“

Fiir das Handelshaus dwp
erklarte Martin Lang, das
Unternehmen habe zu etwa
20 Gruppen Kontakt gehabt,
die einen eigenen Stédtekaf-
fee anbieten wollten. ,,Wir
haben immer die Erfahrung
gemacht, dass nicht
einfach nur das Papperl
draufgeklebt wurde®,
schilderte Lang. Jiirgen
Mai aus Fiirstenfeld-
bruck ergénzte: ,,In den
Kaffee gehort die Milch
aus der Region — aber
Kaffee wird nie regio-

Regional-Fair ist nun
dabei, ein Positionspa-
pier auszuarbeiten. An-
schlieBend sollen Seminare
fiir Multiplikatoren angebo-
ten werden.

Abschlussrunde:

Die Zukunft des Fairen
Handels — Bio / Fair / Re-
gional?

Marianne Wagner, Unser
Land e.V., zustandig fur Of-
fentlichkeitsarbeit, Vertrete-
rin fir den Bereich ,Regio-
nal”

Karin Dressel, FAIR
Handelshaus Bayern eG,
Geschaéftsfihrerin, Vertrete-
rin fir den Bereich ,Fair”

Ausbilick
Eine Welt Netzwerk
Bayerne.V.

Seit Juli 2004 arbeitet der
Runde Tisch Fairer Handel,
organisiert vom Eine Welt Netz-
werk Bayern. Teilnehmen
konnen auch Nicht-Mitglieder
des Eine Welt Netzwerks Bay-
ern! Mehr Informationen unter
info@eineweltnetzbayern.de.
Die Termine der AG finden Sie
u.a. auf der Internetseite des Eine
Welt Netzwerks: www.einewelt-

netzbayern.de

bio - regional - fair

Die Arbeitsgruppe Bio-Regio-
nal-Fair erstellt im Rahmen der
Kampagne 'Fairhandeln-Bayern'
eine Broschiire und einen Flyer,
um das gemeinsame und das
eigene Profil der beteiligten
Organisationen darzustellen.
Auch dazu gibt es mehr Informa-
tionen direkt beim Eine Welt
Netzwerk Bayern.

Die Broschiire "bio — regional
— fair" ist ein Ergebnis einer bis-
her in Bayern einzigartigen Ko-
operation zwischen Organisa-
tionen aus den Bereichen "bio",
"regional" und "fair", die das
Eine Welt Netzwerk Bayern e.V.
im Rahmen der Kampagne Fair
Handeln Bayern initiiert hat. Sie
konnen die Broschiire ansehen
oder downloaden unter ww-
w.fairhandeln-bayern.de
(PDF/1,5 MB). Wenn Sie die
Broschiire bestellen mochten,
senden Sie bitte 2 Euro in Brief-
marken an das Eine Welt Netz-
werk Bayern e.V., Oberer
Graben 39, 86152 Augsburg.




Fair Handels
Gipfel Bayern

im Rathaus Augsburg
am 13. November 2004
11 bis 17 Uhr

Kampagne ,,Fair Handeln Bayern“
Veranstalter: Eine Welt Netzwerk Bayern e.V.

Rahmenprogramm

+ Cafeteria (Werkstatt Solida-
rische Welte.V.)
Ausstellung ,,Fairer Handel
fiir eine Zukunft mit mensch-
lichem Gesicht* Auswahl von
Plakaten der Ausstellung.

* Produkt-Neuheiten der
Importorganisationen an
Standen im Rathaus

« Aktion: Verteilung von Gut-
scheinen auf dem Rathaus-
platz und in der Maximilian-
strasse zwischen dem Welt-
laden Augsburg und des
Ladens der "aktion hoffnung"
durch SchiilerInnen der
Augsburger Gymnasien zwi-
schen 10.30 und 12.30 Uhr

+ Mbaglichkeit zum Besuch
des Weltladen Augsburg und
des Ladens der "aktion hoft-
nung" — Second Hand Klei-
dung nach dem Fairwertungs-
Label.

+ Struktur des Fairen
Handels in Bayern: Karte
mit Standorten von Welt-
laden und Aktionsgruppen.

» Fairkaufladen Pe-
tershausen: Fladenbrot ge-
backen aus regionalem Mehl
unterstiitzt ein Schulprojekt
in Paléstina
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